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Henkell & Co.-Gruppe:
Mit Werbepower ins Jahresendgeschaft

Henkell & Co. geht mit Top-
Marken, innovativen Neupro-

\ e T G dukten und umfassender
’\/ L\\K ‘ NU Kommunikation in das Jah-
g resendgeschaft. Henkell,
Farst von Metternich, Mionet-

to Prosecco, Sohnlein Brillant

und Wodka Gorbatschow ste-

hen im Fokus der TV-, PoS-

und Social Media-Marken-
aktivitaten.

Premium-Qualitat, Innovationen und nachhaltige Werbeimpulse

25-mal Gold erhielten die Henkell & Co.-Marken bei Mundus Vini und der Berliner Wein
Trophy: Auf der Sommerverkostung des Grol3en Internationalen Weinpreises Mundus
Vini gab es zweimal GrofRes Gold und siebenmal Gold. Die Berliner Wein Trophy 2016
endete mit 16 Goldmedaillen fur die Unternehmensgruppe (Auflistung siehe Anhang).

Henkell & Co. ist der einzige internationale Schaumweinhersteller mit eigenen Kellerei-
en in den renommiertesten Anbaugebieten der Welt. Von Sekt Uber Champagner,
Crémant und Prosecco bis hin zu Cava bietet Henkell & Co. alles unter einem Dach.

Unter dem Motto ,Making Life Sparkle® agiert die international erfolgreiche
Gruppe im aktiven Zusammenspiel von Top-Qualitat, stetiger Innovation und
erlebbarer Kommunikation.

Henkell W

Edler Sekt und feine Speisen gehdéren zusammen — dieser Gedanke stand Il
hinter dem Top-Event mit Sterne-Koch Kolja Kleeberg, veranstaltet von ‘ ‘t:xé‘»'
Deutschlands meistexportierter Sektmarke Henkell. Am 24.09.2016 war es

so weit: Die Henkell Gala-Dinner-Aktion fand in einem Abend voller Perlen

mit kulinarischen Highlights von Kolja Kleeberg ihren glanzvollen Hohe-

punkt.
Henkell ist zur Primetime auf Sendung: Der aktuelle TV-Spot, gedreht im &
Marmorsaal des Stammhauses, wird 2016 von November bis Dezember auf T

reichweitenstarken Sendern ausgestrahlt. Zusammen mit dem ,Wer wird HENKELL

BLANC DE BLANCS

Millionar“-Sponsoring (TV und Online) im selben Zeitraum erreicht Henkell

mit intensiver TV-Prasenz insgesamt 340 Millionen TV-Bruttokontakte. e
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Panktlich zum Jahresendgeschaft 2016 sorgt die Marke erneut fur attraktive Kaufimpul-
se im Handel: Die ursprunglich limitierte Sonderedition Henkell Blanc de Blancs White
in stilvoll weil} lackierter Flasche ist jetzt fester Bestandteil des Henkell-Sortiments.

Mit der alkoholfreien Variante erschliel3t Henkell neue Kauferschichten: Henkell Alko-
holfrei, zur Saison 2015 eingeflhrt, Uberzeugte in reprasentativen Verbrauchertests
durch herausragenden Geschmack, erzielte durchweg positive Bewertungen' und bietet
zur Sekt-Hochsaison eine prickelnde alkoholfreie Alternative.

First von Metternich

Furst von Metternich auf allen Kanalen: Punktlich zur Sekt-
Hauptsaison ist der Premium-Sekt im vierten Quartal (KW 45-52) in-
tensiv mit TV-Werbung auf reichweitenstarken Sendern prasent.

Ganzjahrig ist die Marke zudem mit Printanzeigen in auflagenstarken
Gesellschaftsmagazinen aktiv. Ein Schwerpunkt sind hier Inhalte rund
um Hochzeit und andere ,weil3e“ Themen — passend zum heil be-
gehrten, trendigen Furst von Metternich Chardonnay in edler, weil®
lackierter Flasche. Seit September 2016 ist dieser auch in der 0,2-
Liter-Kleinflasche verfugbar.

Goldene Highlights setzen: Fur die Gastronomie und den gehobe-
nen Feinkosthandel ist dies mit der exklusiven Furst von Metternich
Gold-Edition ein Leichtes: Als Sonderedition wurde der Brut-
Jahrgangssekt aus Schloss Johannisberger Weinen des Jahrgangs
2014 hergestellt. Die exklusive Limited Edition in goldener Flasche ist
auf dem Ruckenetikett nummeriert — und damit ein echtes Sammler-
stuck.

Mit einer aulRergewoOhnlichen Promotion, der Verlosung von 200
Weinstock-Patenschaften, steht die Marke auch zur Saison im
Rampenlicht: Die Gewinn-Aktion lauft noch bis Dezember 2016.

Mionetto Prosecco N].K)NETTQ

Mit Mionetto Prosecco kommt unbe- TGS IERLEH Proseced: .
schwertes italienisches Lebensgefuhl ins
Glas. Der neue Claim ,Mionetto: Mehr als
nur ein Prosecco.” positioniert die Marke
als Prosecco par excellence. ltalienische
Herkunft, Shooting-Star in Deutschland,
GrofRbritannien und Skandinavien, Markt-

! Unabhangiges Marktforschungsinstitut 09/2014
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fuhrer in den USA: Prosecco-Genuss a la Mionetto ist international. Die weltweite Be-
geisterung fur die Marke spiegelt sich in Uberproportional wachsenden Absatzzahlen
wider.

In Deutschland zeigt sich Mionetto mit verstarkter TV-Prasenz zum Jahresendgeschaft
2016: Der stimmungsvolle und aufmerksamkeitsstarke TV-Spot wird im zielgruppenaffi-
nen Umfeld ausgestrahlt.

Mit Mionetto Gran Rosé bereichert ein neuer Vino Spumante aus der Prestige Collec-
tion der Kellerei das Sortiment im LEH. Er setzt in Geschmack, Farbe und Outfit ganz
auf verfuhrerische Fruchtnoten und leuchtende Farben.

Mionetto ist zudem stark im Social Media aktiv zu Themen wie Fashion, Lifestyle und
Reisen.

Sohnlein Brillant

Unter dem Motto ,Schenk’ deinem Tag ein Prickeln“ zeigt Sohnlein
Brillant mit neuem Spot starke TV-Prasenz: Die Marke ist seit Juli
2016 auf reichweitenstarke Sendern im zielgruppenaffinen Umfeld on
air und erreicht bis Dezember Uber 300 Millionen Kontakte.

Frisch-fruchtiger Geschmack durch die klassische Sohnlein-Cuvée in
Verbindung mit Moscato-Most und natarlichen Aromen — das ist S6hn-
lein White ICE Sparkling, eine neue Attraktion im Mittelpreissegment.

1 Die Einfuhrung des Sparkling-Cocktails in attraktiver weil3er Flasche
wurde durch PR-Aktivitaten und attraktive Social-Media-Mallnahmen
unterstutzt und setzt besonders zur Saison rund um das Thema ,White
Christmas” optische Akzente im Schaumweinregal.

AuRerdem ruckt ein hochkaratiges Gewinnspiel Sohnlein Brillant zum
absatzstarken Jahresendgeschéaft in den Fokus der Verbraucher: Im

52 Rahmen der ,,Finde die Brillanten‘“-Aktion enthalten 111 Flaschen im
"’LElN Flaschenverschluss das Imitat eines Brillanten, das bei Sohnlein Bril-
_SQ.'””\J/ lant gegen ein echtes Glanzstuck eingetauscht werden kann.

Wodka Gorbatschow

Mit der aufsehenerregenden Digital-Kampagne #lmpressTess setzt sich Deutschlands
fuhrende Wodka-Marke noch bis Mitte November im Rahmen der Musikexpress-
klubtour ,Cool Nights“ bei der partyaffinen Zielgruppe gekonnt in Szene. Die sechs
Events mit Live-Acts und DJs, sponsored by Wodka Gorbatschow, werden mit aufmerk-
samkeitsstarkem On-the-Ground-Branding unterstitzt und erreichen maximale Auf-
merksamkeit durch ein 360-Grad-MalRnahmenpaket, bei dem unter anderem Kampag-
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nengesicht ,Tess“ auf allen relevanten Social Media-Kanalen zahlrei-
che Beruhrungspunkte zwischen Marke und potenzieller Zielgruppe

Pdnktlich zur groRen Partysaison am Jahresende kommt die Wodka
Gorbatschow Limited Edition in cooler, blauer Flasche in den Han-
del. Anfang des Jahres waren kreative Kopfe der Design-Plattform
Jovoto gefragt, eine stylische, coole und exklusive Limited Edition zu
kreieren. Der Sieger-Entwurf, dber den Wodka Gorbatschow-Fans auf
der Markenwebsite abstimmen konnten, ist ab November in begrenzter
Anzahl von 500.000 Exemplaren erhaltlich.

Die Henkell & Co.-Gruppe zahlt zu den fihrenden Anbietern von Sekt, Wein und Spirituosen in
Europa, ist in 20 Landern mit eigenen Unternehmen vertreten und exportiert weltweit in mehr
als 100 Staaten. In zahlreichen Landern ist sie Marktflihrer fiir Sekt oder Prosecco und in drei
Landern fur Wein. Auch im Spirituosensegment ist die Gruppe Marktfiihrer — fir Wodka in
Deutschland, fir Gin in Polen und in der Slowakei fir Weinbrand. Im Henkell-Stammbhaus in
Wiesbaden-Biebrich befindet sich die Zentrale der Henkell & Co.-Gruppe, zu der Marken wie
Furst von Metternich, Mionetto Prosecco, Henkell, Séhnlein Brillant und Wodka Gorbatschow
gehoéren. Weitere Informationen unter www.Henkell-Gruppe.de

Aktueller Henkell & Co.-Image-Spot unter www.youtube.com/watch?v=o0goNbc1A2DU
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