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Kalter Winter treibt Deutsche in die Warme

Die Deutschen flichten vor den eisigen Temperaturen in warmere Gefilde. Besonders
beliebt: Dubai. Ein Experte sagt, worauf man bei der Reiseplanung achten sollte.

Die eisigen Temperaturen treiben immer mehr Deutsche in den Sitden. Das hat eine aktuelle
Auswertung des Onlinereiseportals ab-in-den-urlaub.de (3,6 Mio Nutzer im Monat laut AGOF)
ergeben. Beispiel Dubai: Die Zahl der Buchungen fiir das Emirat stieg um 50 Prozent. Nach
Teneriffa, Mallorca und Co. wollten rund 20 Prozent mehr als im vergangenen Jahr um diese Zeit.
Als die Meteorologen erstmals vor arktischen Temperaturen warnten, gab es fir Reisen in den
Suden insgesamt ein sattes Plus von 60 Prozent.

Ebenfalls beliebt: Fernziele wie Sudafrika, die Seychellen und die Malediven. Auch nach
Nordafrika flichten viele vor dem kalten Wetter. Im vergangenen Jahr hatte es dort aufgrund der
politischen Situation noch einen Einbruch der Reisezahlen gegeben.

Aber worauf missen Sie achten, wenn Sie nun noch spontan die Thermohose gegen die
Badehose tauschen wollen? Ralf Michaelsen, Manager von ab-in-den-Urlaub, rat, nicht das
erstbeste Angebot zu wahlen. Ein guter Vergleich spart Geld fur die Urlaubskasse. ,Wer jetzt
spontan in den Urlaub mdchte, der kann auf ab-in-den-Urlaub 75 Reiseveranstalter miteinander
vergleichen®, sagt der Experte. Geduld sei bei der Suche oberstes Gebot. Ebenso wichtig:
Fahren Sie an bekannte Reiseziele. In Orten und Regionen, die eher unbekannt sind, haben viele
Geschéfte und Hotels wahrend der Nebensaison geschlossen.

Und: Vergessen Sie nicht, sich gut einzucremen! Unsere Haut ist durch den Herbst und den
Winter nicht mehr an starke Sonne gewdhnt — ein schwerer Sonnenbrand kann die Folge sein.
Einen letzten Tipp hat Ralf Michaelsen noch: ,Wir empfehlen einen Blick auf den Wetterbericht.”
Denn selbst in Marokko und Tunesien schneit es zurzeit.

Uber ab-in-den-urlaub.de

*Ab-in-den-urlaub.de gehort mit 2,67 Million Nutzer im Monat zu den meistbesuchten Online-Reiseburos Deutschlands (AGOF
internet facts Oktober 2011). Zum umfangreichen und Veranstalter Ubergreifendem Angebot gehdren unter anderem Pauschal-
und Lastminute-Reisen, Flige, Hotels, Kreuzfahrten und Spezialreisen. Zur Auswahl stehen tber 100 Millionen tagesaktuelle
Angebote von 75 Reiseveranstaltern. Das Portal gehort zu den bekanntesten in Deutschland. So sagten in einer
bevdlkerungsreprasentativen TNS Emnid-Studie vom April 2011 77% der 14 bis Uber 60-Jahrigen Befragten, sie wirden ab-in-
den-urlaub.de kennen. In der Zielgruppe der 14 bis 29-Jahrigen sind es sogar 92%. Auf die Frage, ob das Reisebuchungsportal,
das u.a. in der TV-Werbung mit dem deutschen FuRRball-Kapitdn Michael Ballack wirbt, einen "guten Ruf' habe, sagten 48% der
14 bis Uber 60-Jéahrigen die das Portal kennen, ja. 19% verneinten dies und 32% hatten keine Meinung. Je junger die Befragten,
desto besser das Image: So bejahten 76% der 14 bis 29-Jahrigen ein eindeutig positives Image, nur 12% verneinten dies.
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