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City-Management Erlangen startet Gastro-Offensive

Erlangen, 17.12.2020 - Appetit anregen und Lust auf die Erlanger Gastronomie machen, so lautet das
Hauptmotiv der nun startenden Gastro-Offensive des City-Managements Erlangen, die die Erlanger
Restaurant-, Bistro- und Cafészene verstédrkt in den Fokus der Aufmerksamkeit riicken soll. Der neue
Instagram- und Facebook-Kanal ,ErlangensFood”, der taglich (liber aktuelle Speiseangebote und
Restaurants aus Erlangen informiert, gibt bereits einen Vorgeschmack. Dariiber hinaus sind viele weitere

Aktionen in der Planung, die den Hunger bei den Erlanger*innen wecken sollen.

Eine Social-Media-Plattform fir die Erlanger Gastronomie, kulinarische Geheimtipps in den Erlanger
Briefkasten, digitale Genussmomente, Hingucker im Stadtgebiet — zur Unterstiitzung des
Gaststattengewerbes plant das City-Management eine Vielfalt an Aktionen, von denen bereits ein Teil vor
Weihnachten startet. Die Gastronomie ist eine der Branchen, die am starksten unter dem Lockdown leidet.
Die ,,Gastro-Offensive” bietet nun eine Mischung aus digitalen Losungswegen und klassischen Werbeformen,

um bei Birgerinnen und Birgern Appetit auf Erlangen zu machen.

Ein Hauptprojekt startet diese Woche auf Instagram und Facebook. In Kooperation mit der regionalen
Digitalisierungsagentur JungAdler, die fiir das Konzept und die Durchfiihrung des Projekts verantwortlich ist,
ruft das City-Management den Social-Media-Kanal ErlangensFood (@erlangensfood) ins Leben, um der
lokalen Gastronomieszene eine digitale Plattform zur Eigenwerbung zu bieten und Usern das vielfaltige
Angebot zugdnglich zu machen. Das Auge isst mit, die einzelnen Unternehmen werden mit einer modernen
Bildsprache sympathisch, authentisch und nahbar dargestellt. Jede Woche werden dort die Tages- und
Wochenkarten der Teilnehmer prasentiert und Nutzer suchen sich ihre Lieblingskiiche nach Kategorien aus.
Wochentlich kommen neue Erlanger Gastronomiebetriebe zu der Plattform hinzu. Die Inhalte werden auch

tber die Website www.erlangen.info/gastronomie abrufbar sein.

Der Anstol3 fiir den neuen Kanal kam direkt aus der Erlanger Gastronomieszene. Till Stiirmer, Erlanger Gastro-
Unternehmer und selbst Vorstand im City-Management, hatte die Realisierung eines solchen Konzepts ins
Spiel gebracht: ,Die Coronasituation ist fur alle Erlanger Gastronomiebetriebe existenzbedrohend. Was wir
jetzt brauchen ist der Zugang zu unseren Kunden, die uns durch den Lockdown weggebrochen sind. Eine
Plattform wie ErlangensFood und andere WerbemaRRnahmen geben uns die Moglichkeit, Aufmerksamkeit

anzuziehen und unser Angebot wirksam zu prasentieren”, so Stiirmer.


http://www.erlangen.info/gastronomie
mailto:oliver.timmermann@etm-er.de

Finanziert werden die ersten MaBnahmen der Gastro-Offensive mit dem 5-Punkte-Sonderprogramm
»erlangenERleben”. Mit diesem stadtischen Sonderfonds wurden bereits Projekte wie der Stadtgeschenk-
Gutschein Erlangen oder auch digitale Projekte wie die Einzelhandelsplattform Schaufenster Erlangen

(www.schaufenster-erlangen.de) mit bisher Gber 150 Teilnehmern realisiert. ,Es ist wichtig in der aktuellen

Phase, die Aufmerksamkeit unserer Bevélkerung auf unser reichhaltiges Gastronomieangebot in Erlangen zu
richten. Das Angebot ist da, unsere Gastroszene erwartet Losungsvorschldage und das City-Management setzt
nun einen konkreten Plan in die Tat um, der auch ein wichtiges Kriterium erfillt: Digitalisierung”, bewertet

der Erlanger Oberblirgermeister Dr. Florian Janik die geplanten MaBnahmen.

Der aktuelle Fahrplan sieht aber nicht nur eine Weiterentwicklung im Bereich Digitalisierung vor. Die
Vielfaltigkeit des Angebots wird in Printausgaben im Stadtgebiet den Birgerinnen und Birgern direkt in die
Briefkdsten serviert. Denn auch unabhdngig von digitalen Kandlen sollen die geplanten MaRnahmen eine
Orientierung geben und Lust auf das Erlanger Gastronomieangebot machen. Um auch bei externen
Besuchern die Neugierde zu wecken, wird die Gastro-Offensive mit AuBenwerbung im gesamten Stadtgebiet

erganzt.
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City-Management Erlangen e.V.

Das City-Management (CM) wurde im Jahre 1997 gegriindet und im Frithjahr 2020 als eigensténdiger Verein weiter etabliert. Zu diesem
Zweck haben sich lGber 110 Unternehmen des Einzelhandels, der Immobilien-, Kultur-, Freizeit- und Tourismuswirtschaft, Interessen-
und Werbegemeinschaften sowie Verbande und Institutionen zusammengeschlossen.

Die Wahrnehmung Erlangens als bedeutender Einzelhandelsstandort in der Metropolregion Niirnberg, die Erhohung der Frequenz und
die Optimierung der Aufenthaltsqualitdt sind erklarte Ziele des CM. AuBerdem vertritt das CM die Interessen seiner
Mitgliedsunternehmen mit einer starken Stimme gegeniber der Politik.

Moglich geworden ist das gemeinschaftliche Engagement erst durch die zahlreichen Partner, die die Bedeutung dieses Netzwerkes
erkannt haben. Eines haben alle Partner gemeinsam — die Solidarisierung mit den Zielen.

Durch gezielte MarketingmaBnahmen, Infrastrukturprojekte und Veranstaltungen setzt das CM Erlangen Impulse, die zu einer vitalen
Innenstadt beitragen. Erlangen bietet mit seiner stringenten Architektur aus der im 17. Jahrhundert geplanten Neustadt und den kleinen
Gassen der nordlichen Altstadt eine hohe Aufenthaltsqualitat. Ein abwechslungsreicher Handel aus kleinem, inhabergefiihrtem
Einzelhandel und einer grofRen FulRgdngerzone sowie zahlreiche Restaurants und Cafés garantieren einen attraktiven Aufenthalt in der
kleinsten GroRstadt Bayerns.
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