Pressekontakt

%%%%% City-Management Erlangen e.V.

Oliver Timmermann — Presse & Kommunikation

DDD Werner-von-Siemens-Str. 32 b | 91052 Erlangen
-I! p DD Mail: oliver.timmermann@etm-er.de
=1 | Tel.: 09131/8951-16

City-Management Internet: www.erlangen.info

Erlangen eV.

Pressemitteilung des City-Managements Erlangen e.V.

Den lokalen Einzelhandel fest im Blick
In Erlangen ldutet eine Crossmedia-Kampagne den Auftakt ins Weihnachtsgeschaft ein

Erlangen, 17.11.2020 - Der ,,Black Friday“ ist der Auftakt in die vorweihnachtlichen Shoppingwochen. Das
City-Management Erlangen startet deswegen ab der letzten Novemberwoche die Kampagne ,online
stobern —lokal einkaufen”, um gezielt die Aufmerksamkeit der Kunden auf den lokalen Standort zu richten.

Der AnstoR fiir die Aktion kam direkt von Erlanger Einzelhandlern.

Die Zahlen sprechen fir sich, der Black Friday am letzten Freitag im November ist einer der Haupteinkaufstage
im Jahr. Mittlerweile hat sich das Shoppinghighlight auf Uber eine Woche ausgedehnt. Angelehnt an den
Slogan ,,support your locals”, sahen das City-Management gemeinsam mit Vertretern aus dem Einzelhandel
die Gelegenheit, zum Jahresendspurt eine gemeinsame Nachricht an die Kunden zu senden und nochmal
aktiv fiir das vielfdltige Angebot in Erlangen zu werben. GroRe Teile des Umsatzes im Einzelhandel haben sich
auf den Onlinehandel verlagert, doch durch die Coronakrise ist auch das Bewusstsein fiir den Standort
gestiegen. Deswegen verfolgt die Kampagne das Ziel, in dieser umsatzstarken Zeit die Aufmerksamkeit der
Kunden auf den stationdren Einzelhandel zu richten. Da auch dieser kaum noch ohne eigener digitalen

Vermarktung auskommt, hat das City-Management Erlangen seit Oktober die Plattform www.schaufenster-

erlangen.de aufgebaut, auf der bisher 132 verschiedene Erlanger Unternehmen einen kurzen Blick hinter ihre
Schaufenster gewédhren. Die Plattform ersetzt nicht die eigenen Vermarktungskanile der Geschéfte, sondern
soll diese erganzen und die Vielfalt in Erlangen prasentieren. Ganz unter dem Motto, , online stobern — lokal

einkaufen”.

Flankiert wird die Aktion von einer breit angelegten Crossmedia-Werbekampagne auf den
unterschiedlichsten Kanalen. Die Einzelhdndler und Einzelhandlerinnen haben besondere Angebote und
Aktionen filir das Jahresende geplant. Zwar unter anderen Bedingungen als in den Vorjahren, doch umso
engagierter laden die Erlanger Geschafte zur Shoppingtour in die Erlanger Innenstadt. Die zahlreichen
kleinen, inhabergefiihrten Geschifte, eine Einkaufsmeile mit groen Kaufhdusern, die Erlangen Arcaden mit
Uiber 100 Einzelgeschaften, bunt geschmiickte und weihnachtlich beleuchtete Gassen und StraRen, lassen bei

der Suche nach passenden Weihnachtsgeschenken keine Wiinsche offen.
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City-Management Erlangen e.V.

Das City-Management (CM) wurde im Jahre 1997 gegriindet und im Friihjahr 2020 als eigenstandiger Verein weiter etabliert. Zu diesem
Zweck haben sich Giber 110 Unternehmen des Einzelhandels, der Immobilien-, Kultur-, Freizeit- und Tourismuswirtschaft, Interessen-
und Werbegemeinschaften sowie Verbande und Institutionen zusammengeschlossen.

Die Wahrnehmung Erlangens als bedeutender Einzelhandelsstandort in der Metropolregion Nirnberg, die Erhohung der Frequenz und
die Optimierung der Aufenthaltsqualitdt sind erklarte Ziele des CM. AuRerdem vertritt das CM die Interessen seiner
Mitgliedsunternehmen mit einer starken Stimme gegentiber der Politik.

Moglich geworden ist das gemeinschaftliche Engagement erst durch die zahlreichen Partner, die die Bedeutung dieses Netzwerkes
erkannt haben. Eines haben alle Partner gemeinsam — die Solidarisierung mit den Zielen.

Durch gezielte MarketingmaBnahmen, Infrastrukturprojekte und Veranstaltungen setzt das CM Erlangen Impulse, die zu einer vitalen
Innenstadt beitragen. Erlangen bietet mit seiner stringenten Architektur aus derim 17. Jahrhundert geplanten Neustadt und den kleinen
Gassen der nordlichen Altstadt eine hohe Aufenthaltsqualitdt. Ein abwechslungsreicher Handel aus kleinem, inhabergefiihrtem
Einzelhandel und einer grofRen FulRgdngerzone sowie zahlreiche Restaurants und Cafés garantieren einen attraktiven Aufenthalt in der
kleinsten GroRstadt Bayerns.



