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Kick-Off fiir das FuBball-Highlight des Jahres betfdedes-Benz Presse-Information

Mercedes-Benz startet EM-Kampagne 2012 — 21 Mai 2012
,Der Pulsschlag einer neuen Generation®

 Offizieller Beginn der Kampagne ,Der Pulsschlag eier neuen Generation*
am 21. Mai 2012

* Neuer Spot zur Mercedes-Benz A-Klasse und A-Natiotrmannschaft

» MaRnahmen auf allen Kanalen prasent, TV und digitaé Medien im Fokus

Tourrettes / Stuttgart — Knapp drei Wochen vor dheif® ersehnten ersten EM-
Spiel der Deutschen A-Nationalmannschaft gegeruBatierhoht Mercedes-Benz
den EM-Herzschlag: Unter dem Claim ,Der Pulsscldaggr neuen Generation®,
der bereits fir die neue A-Klasse eingefiihrt wugilet der automobile Premium-
hersteller am 21. Mai aus dem Trainingslager datstéen Mannschatt in
Tourrettes / Frankreich den Startschuss zu sesmeemEM-Kampagne 2012.

Cross-medial, integriert und
konzeptionell aufeinander
abgestimmt, bespielt
Mercedes-Benz alle relevanten
Kommunikationskanéale: TV,
Print, Online, Mobile und
Social Media. Herzstlck der

Kampagne ist ein impulsiver
und emotionaler TV- und

Video hierstarten (45 Sek.) oder Download hier

Online-Spot, in dem die Hauptakteure der A-Natiorainschatft, wie Mario Gotze
und Manuel Neuer, neben der A-Klasse glanzen. Pet Burde bereits beim dies-
jadhrigenChampions League Finale am 19. Mai in einer Vorpeesnprasentiert.

Neben den Schaltungen im Umfeld der kommenden EMspeele sowie
wahrend der Europameisterschaft wird dieser zushtid digitalen Medien
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http://www.infokontor-bereitstellung.de/mb_em-kampagne_2012_nicht_loeschen_6ys654fd/Der Pulsschlag einer neuen Generation-Clip.mov.zip

gestreut. Weitere Kampagneninhalte und Produktinédionen sind unter Seite 2
www.pulsschlag2012.dien EM-Online Special zusammengestellt.

Erhéhter Pulsschlag auch auf Facebook

Den Puls der Zeit trifft Mercedes-Benz mit seineenien A-Book auf
www.facebook.com/Pulsschlag2018 diesem digitalen Kampagnenalbum kénnen
Facebookfans der Seite ,Der Pulschlag einer newaefation” exklusive Videos
der Hauptakteure online sammeln und mit ihren Falenrauf Facebook tauschen.
AulRerdem préasentiert die Facebookseite immer dktirdbrmationen rund um die

Europameisterschaft und weitere spannende Featiregum Beispiel eine brand-
neue Facebook Pulsschlag-App. Mit dieser App kadeij Fan einfach und schnell
seinen individuellen EM-Fanpuls auf seinem Facelawaiilbild seinen Freunden
anzeigen und sich zudem die NationalmannschalenfCoverbild holen.

Der Pulsschlag einer neuen (Generation

Die A-Nationalmannschaft beim Making-of des Spetsyie Bilder von der Vorstellung in Tourrettes (Ddoad

,In der neuen EM-Kampagne werden die EigenschafgriNationalmannschaft
authentisch aufgegriffen und mit der A-Klasse vedden: Das Nationalteam ist
jung, mutig und spielt modernen Offensivful3ballnrd ypasst daher hervorragend
zum Charakter der neuen A-Klasse®, erklart Andensds Jensen, Leiter Marken-
kommunikation Mercedes-Benz Cars. ,Gerade Ubedigjigalen Kanale wollen
wir neue und fuBball-affine Zielgruppen fiir Merced®enz und insbesondere flr
die neue A-Klasse begeistern“, so Anders Sundtedens

Neue A-Klasse Teil der Kampagne

Die erst kirzlich ebenfalls unter dem Claim: ,Dedg3chlag einer neuen
Generation” vorgestellte A-Klasse ist von Grund iaefi konzipiert und setzt in
der Kompaktklasse optische und technische MaRstBltieseinem mutigen und
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sportlichen Design passt das Auto einfach perfeldriseren jungen und erfolgs- Seite 3
hungrigen Spielern. Die A-Klasse ist mit ihrem dyrischen Auftritt auch ein

Sinnbild fur die Power des Teams"®, sagt Nationalnsahafts-Manager Oliver

Bierhoff.

Mercedes-Benz nutzt neben dem Ful3ball weiterekéitteaSport-Events, um seine
EM-Kampagne zu bewerben. So wird der Claim kurdtigh auf zwei DTM-Fahr-
zeugen des Stuttgarter Premiumherstellers zu fisdam Zusatzlich werden 10
Lkw des Modells Mercedes-Benz Actros entsprechesfmtandet. Ein ungewdhn-
licher Hingucker ist wahrend der Europameisterdciath die Mercedes-Benz
Niederlassung in Minchen. Mit einem RiesenbannatearAul3enfassade doku-
mentiert Mercedes-Benz auf (00 nf seine Unterstiitzung fiir die Titeljagd der
deutschen EIf. ,Bei der Entwicklung unserer Fahgeestreben wir genauso nach
Perfektion, wie es Joachim Low mit seiner Mannsctiamonstriert. Der offensive
Stil — A wie Angriff, A fur A-Nationalmannschaft see A fur A-Klasse - machen
uns deshalb zu perfekten Partnern mit identischeleiz’, sagt Anders Sundt
Jensen. Bereits seit 40 Jahren kooperieren MercBeeg und der DFB im
Spitzensport, seit 1990 ist Mercedes-Benz zudenefaésponsor des DFB.

Der Vertrag wurde erst 2011 vorzeitig bis 2018 &eglert.

Ansprechpartner:

Claudia Merzbach, Telefon: +49 (0)711/17-95379
claudia.merzbach@daimler.com

Wolfgang Zanker, Telefon: +49 (0)711/17-75847
wolfgang.zanker@daimler.com

Weitere Informationen, Texte und Bildmaterial zun@&portsponsoring-
Engagements von Mercedes-Benz finden Sie im Intemter:
www.media.daimler.com/spound www.mercedes-benz.de/sport

Der Spot ist unter dem Mercedes-Benz Ful3ball Yaastdanal
www.youtube.com/user/mercedesbenzfusshakehen.
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