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MINI bringt das erste 3-D-Racegame auf Facebook
Der MINI John Cooper Works auf virtuellen
Qualifikationsrunden quer durch Miinchen

Miinchen. MINI Deutschland bringt den MINI John Cooper Works in dem
ersten Multiplayer 3-D-Racegame in Konsolenqualitat auf Facebook. Das Spiel
ist auf der vor kurzem gelaunchten Facebook Seite von MINI Deutschland unter
www.facebook.de/MINI.Deutschland zu finden. Ziel ist es, sich durch
Qualifikationsrunden mit verschiedenen MINI Modellen quer durch Minchen fur
das virtuelle MINI Challenge-Finale im Olympiastadion zu qualifizieren. Zu
gewinnen gibt es Tickets fur das DTM Showevent im Munchner
Olympiastadion.

Unter dem Motto ,,Life is a Race.” wird die Zielgruppe in die Erlebniswelt des mit
211 PS starksten Serienfahrzeuges von MINI entfihrt. Die breit angelegte
Kampagne zum MINI John Cooper Works findet in vier aufeinander aufbauenden
Phasen auf den groBen Social Media Plattformen, in klassischen Onlinekanalen,
aber auch offline bei den MINI Handlern statt.

Die vier Kommunikations-Phasen der Kampagne bestehen aus dem 3-D-
Racegame, einem Online-Gewinnspiel ,Der GroBe Preis von San Memo*, einem
Key-Visual, das sich vollautomatisch aus Bannern als Wallpaper l&dt und dem
ersten Probefahrt-Reservierungstool auf Facebook.

Gas geben kdnnen alle MINI Deutschland Facebookfans ab dem 8.6.2011.

Bitte wenden Sie sich bei Ruckfragen an:

Martina Daschinger, Kommunikation Wirtschaft und Finanzen, Marketing
Telefon: +49- 89-382-14908, Fax: +49-89-382-24418

Email: Martina.Daschinger@omw.de

Internet: www.press.omwgroup.com

E-mail: presse@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren drei Marken BMW, MINI und Rolls-Royce einer der weltweit
erfolgreichsten Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern. Als internationaler Konzern
betreibt das Unternehmen 24 Produktionsstatten in 13 Landern sowie ein globales
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140 Léndern.

Im Geschaéftsjahr 2010 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 1,46 Millionen
Automobilen und Gber 110.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 4,8
Mrd. Euro, der Umsatz auf 60,5 Milliarden Euro. Zum 31. Dezember 2010 beschaftigte das

rma Unternehmen weltweit rund 95.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
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