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Abschluss der 6. Alkohol-Testkaufrunde der Region Hannover
Durchschnittlich jedes dritte Geschaft verkauft hochprozentigen Alkohol
an Jugendliche

Hannover — Jugendliche kommen im Einzelhandel immer noch zu leicht an alkoholische
Getranke — das ist das wesentliche Ergebnis der sechsten Alkohol-Testkaufrunde der
Region Hannover. Im Mai und Juni wurden insgesamt 229 Geschafte in 15 Stadten und
Gemeinden kontrolliert. Dabei haben minderjahrige Testk&auferinnen in 74 Laden
hochprozentige alkoholische Getranke erwerben kénnen, in 155 Geschaften wurde der
Verkauf verweigert. Die Quote der Verstdl3e bleibt mit 32 Prozent ahnlich hoch wie in den
beiden vorangegangen flachendeckenden Testkaufrunden im Sommer 2010 (36 Prozent)
und im Winter 2009/10 (33 Prozent).

,Mit dem Ergebnis sind wir alles andere als zufrieden®, sagte Ordnungsdezernentin
Barbara Thiel von der Region Hannover. ,Obwohl eine gesteigerte Sensibilitat flir den
Jugendschutz zu erkennen ist, ist das Verkaufspersonal im Einzelhandel immer noch nicht
konsequent genug bei der Alterskontrolle der jugendlichen Kauferinnen und Kaufer.“ So
haben sich 52 Kassiererinnen und Kassierer den Ausweis der Testkaufer zeigen lassen —
und dennoch die Alkoholika verkauft. Die Regionsdezernentin ruft daher die
Einzelhandelsunternehmen auf, ihre Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter besser zu schulen.
~WVenn notig, bieten wir dabei auch Unterstutzung an®, so Thiel.

Am leichtesten kamen die Jugendlichen — wie bei friiheren Testkaufrunden auch —in
Getrankemarkten an Spirituosen. Neun von 21 aufgesuchten Geschaften (43 Prozent) sind
bei den Testkaufen durchgefallen. Bei der Quote der Verstol3e liegen dagegen
Supermarkte (31 Prozent), Kioske (32 Prozent) und Tankstellen (33 Prozent) in etwa auf
gleicher Hohe.
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Im Vergleich der Kommunen im Zustandigkeitsbereich des Jugendschutzes der Region
Hannover hat Neustadt in der sechsten Phase am schlechtesten abgeschnitten: Hier
haben 58 Prozent der insgesamt zwolf kontrollierten Geschéfte Getranke wie Wodka oder
Rum-Cola-Mischgetranke verkauft. In Hemmingen betragt die Versto3quote 50 Prozent, in
Garbsen und Wunstorf jeweils 44 Prozent.

Am besten hat sich dagegen der Einzelhandel in Gehrden an den Jugendschutz gehalten:
So hat die Testkauferin in nur neun Prozent der aufgesuchten Geschafte die Spirituosen
erhalten. Auf Platz 2 der Statistik folgen Wennigsen, Burgwedel und Pattensen mit einer
Verstol3quote von jeweils 18 Prozent, auf Platz 3 liegt Uetze mit 19 Prozent.

Die Testkaufe hat der gesetzliche Jugendschutz der Region Hannover mit zwei 16-jahrigen
Schulerinnen und einer 17-jahrigen Regionsauszubildenden durchgefiihrt. Begleitet und
unterstitzt wurde das Team jeweils von der oOrtlichen Polizei. Zustandig ist der
Jugendschutz fur 15 Stadte und Gemeinden in der Region Hannover, fur die die Region
die Jugendamtsaufgaben wahrnimmt.

Die Ergebnisse der 6. Testkaufrunde im Einzelnen:

Bereich Datum Verkaufs- | Verkauf |in %: Kein in %:
stellen erfolgt | verkauft | Verkauf | nicht
gesamt erfolgt verkauft

1 | Burgwedel Mai 11 17 3 18 % 14 82 %
2 | Wedemark Mai 11 22 7 32 % 15 68 %
3 | Isernhagen Mai 11 19 7 37 % 12 63 %
4 | Neustadt Mai 11 12 7 58 % 5 42 %
5 | Uetze Mai 11 16 3 19 % 13 81 %
6 | Ronnenberg Mai 11 13 4 31 % 9 69 %
7 | Hemmingen Mai 11 10 5 50 % 5 50 %
8 | Pattensen Mai 11 11 2 18 % 9 82 %
9 | Gehrden Mai 11 11 1 9 % 10 91 %
10 | Wennigsen Mai 11 11 2 18 % 9 82 %
11 | Garbsen Juni 11 18 8 44 % 10 56 %
12 | Sehnde Juni 11 14 6 43 % 8 57 %
13 | Seelze Juni 11 22 8 36 % 14 64 %
14 | Wunstorf Juni 11 16 7 44 % 9 56 %
15 | Barsinghausen | Juni 11 17 4 24 % 13 76 %
Gesamt 229 74 32 % 155 68 %
Gesamt | Verkauf | Verkaufin Verkauf Nicht-Verkauf
erfolgt % verweigert in %
Supermarkt 122 38 31 % 84 69 %
Kiosk 41 13 32% 28 68 %
Tankstelle 43 14 33 % 29 67 %
Getrdnkemarkt 21 9 43 % 12 57 %
Drogerie 2 0 0 % 2 100 %




