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Mehr als 2,8 Millionen Besucher haben seit der Eroffnung im Mai 2006 die

Faszination Mercedes-Benz im Museum erlebt. Allein in 2009 waren etwa
630.000 Menschen zu Gast. An Spitzentagen haben sich bis zu 7.950
Besucher die umfangreiche Ausstellung zu Geschichte, Gegenwart und
Zukunft des Automobils angeschaut. Rund 15 Prozent der Besucher kam
aus dem Ausland und damit aus mehr als 150 Landern.

»,Mit unseren Sonderausstellungen und zahlreichen Veranstaltungen haben wir
auch im vierten Jahr nach Eroffnung tausende Besucher iiberzeugt und gehoren
nach wie vor zu den besucherstarksten Museen Deutschlands®, sagt Michael
Bock, Geschéftsfithrer der Mercedes-Benz Museum GmbH. ,Wir freuen uns
darauf, im kommenden Jahr den dreimillionsten Besucher zu begriiBen.*

Die Zufriedenheit der Museumsbesucher wird bestatigt durch die Spitzenwerte
aus regelmaBigen Besucherbefragungen in 2009: 97 Prozent der Besucher gaben
nach dem Museumsbesuch an, begeistert zu sein, 98 Prozent wollten das
Mercedes-Benz Museum weiterempfehlen, und 82 Prozent sahen ihre

Erwartungen tibertroffen.

Als Veranstaltungsort war das Mercedes-Benz Museum in 2009 wieder gut
nachgefragt. Besondere Highlights bildeten die Lange Nacht der Museen, die
jazzopen stuttgart, das Mercedes-Benz Open Air Kino und der Weltkindertag.
Besonders erfreulich: Uber 38.000 Besucher nutzten - innerhalb von zweieinhalb
Wochen - die einmalige Gelegenheit, den Mercedes-Benz SLS AMG auf der
Dachterrasse in 42 m Hohe zu begutachten.

Uber 3.500 Fithrungen wurden im Mercedes-Benz Museum in diesem Jahr
durchgefiihrt. Knapp 2.000 Schulklassen nahmen mit mehr als 60.000 Schiilern
das umfangreiche padagogische Angebot des Museums wahr.
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Dieses beinhaltet zum Beispiel Schiilermedien in verschiedenen Stufen und

Themen- angepasst an die Curricula des Landes Baden-Wiirttemberg. Seite 2
Angemeldete Schulklassen bezahlen im Museum keinen Eintritt. In den

Schulferien, an zahlreichen Wochenenden sowie mittwochs finden im

Kinderclub des Mercedes-Benz Museums verschiedene Workshops statt.

Spezielle Kinderausstellungen, Kinderfiihrungen durch das Museum oder

Bastelkurse erfreuen sich immer groBerer Beliebtheit. Entsprechend wird das

Angebot fiir Kinder kontinuierlich ausgebaut.

Das Mercedes-Benz Museum konnte sich bereits im vergangenen Jahr fiir den
Hugo-Haring-Preis qualifizieren. Im Juli 2009 gewann es daraufhin die
Auszeichnung fiir vorbildliche Bauwerke. Der Hugo-Haring-Preis gilt als der
bedeutendste Architekturpreis des Landes.
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