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Neues Zeitschriftenkonzept / Startauflage 10.000 Exemplare
Hamburger FELD Verlag startet Hochglanz-Magazin , Feld 100*

Hamburg, 16. August 2011. Sie gehotren zu den besten Kreativen Deutschlands, haben
fir ihre Kunden bereits zahlreiche Awards gewonnen. Jetzt bringt der Hamburger
FELD Verlag am 18. August ein neues Produkt auf den Markt: ,Feld 100“. Das
Hochglanzmagazin erscheint vierteljahrlich in einer Auflage von 10.000 Exemplaren an
Flughafen und Bahnhofen und kostet 7,50 Euro.

.Feld 100 — The D’ings Magazine“ ist ein vollkommen neues und auf3ergewothnliches
Zeitschriftenkonzept. Das anspruchsvoll gestaltete Magazin stellt auf 164 Seiten insgesamt
100 schodne Dinge des Lebens vor — mal kurz und knackig, mal mehrseitig inszeniert. Kein
Shopping-Magazin, sondern ein inspirierendes Fundbiro fiir Grof3- und Neuartiges aus allen
Lebensbereichen. Eines, das besondere Sachen liebt und die besonderen Menschen, die
dafir stehen.

Schwerpunkt von ,Feld 100" ist Fashion, aber auch alle anderen klassischen Themen wie
Beauty, Reise, Kulinaria, Film, Technik, Gadgets, Events oder Auto finden ausreichend Platz
im Heft — abgerundet durch groRBe Portrats und Hintergrundgeschichten. Das
Gestaltungskonzept von ,Feld 100“ Gberrascht einmal mehr und wird sich mit jeder neuen
Ausgabe andern — gedruckt und auf dem iPad.

Mit ,Feld 100" schliesst der FELD Verlag nahtlos an ,Feld Hommes* an, das vier Jahre lang
mit 12 Ausgaben als ,intelligentes Mannermagazin auf héchstem visuellen und inhaltlichen
Niveau“ produziert und mit zahlreichen Designpreisen ausgezeichnet wurde — u.a. als bestes
Mé&nnermagazin bei den Lead Awards 2007.

.Neben der Arbeit fir unsere Kunden lockt ein Eigenprojekt wie Feld 100 die kreativsten
Kdpfe der Branche an, die genau solche seltenen und besonderen Experimentierfelder
suchen®, freut sich Herausgeberin und loved Creativ-Partnerin Mieke Haase.

Abdruck honorarfrei. Bei Veroffentlichung bitten wir um ein Belegexemplar oder einen
entsprechenden Hinweis. Wir freuen naturlich uns tber Interviewanfragen, Fotowlinsche oder
Ruckfragen:
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Die Macher von Feld 100 — The D’ings Magazine

Sabine Cole (Chefredakteurin)
Mieke Haase (Herausgeberin, Creativ Direction)
Susanne Knigge (Chefredakteurin)
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Die Eckdaten von Feld 100 — The D’ings Magazine

Erscheinungstermine:
Copypreis:

Format Print:
Format iPad:
Verarbeitung:
Umschlag:

Inhalt:

Druck:

Umfang:

Sprache:
Erscheinungsweise:
Distribution:
Druckauflage:
Anzeigenpreis:

Anzeigen-Formate:
Ad Sales:

Marketing/Kooperationen

18.08.2011/17.11.2011 (Anzeigenschluss 13.10.)
7,50 Euro

Magazinformat (200 x 265 mm)

768 x 1024 Px

Klebebindung

200 g/gm holzfrei, weil3, glanzend gestrichen
weil3, glanzend gestrichen

4/4c Skala im Bogenoffset, Produktion im 80er-Raster
164 Seiten inkl. Umschlag

deutsch / englisch

vierteljahrlich

Bahnhofsbuchhandel, Flughafen, Sondervertrieb
8.000 deutsch / 2.000 englisch

7.900 Euro (1/1) / 10.500 Euro (U2 + U4)

14.500 Euro (Doppelseite)

16.000 Euro (U2 + Seite 3)

2/1, 1/1

Patrick Kittler, Decker Mediaservice GmbH, Hanauer Stral3e 58,
80992 Munchen, www.dms-pk.de
feld100@decker-services.de Tel. +49-89-155 051
Marina Bauernfeind

marketing@feld100.com, Tel. +49-171-488 25 33
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